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2023印尼家居展

家居行业重要贸易平台
2023印尼家居展，为来自全球的礼品公司、批发商、零售商等提供观摩

样品、洽谈合作的高效贸易平台。展品范围包括礼品、工艺品、家居用

品、宠物用品、健身器材等众多品类。家居礼品市场蕴含着巨大的商机

和不可限量的发展前景，家居礼品展为中国企业与海外买家搭建了贸易

的桥梁。

展品范围：

家居用品：清洁用品、家居装饰、桌面摆件、玻璃制品、塑料制品、陶

瓷制品、金属制品、浴室用品、洗脸巾、包裝用品、头饰、雨伞、购物

袋、空气清新剂等；

厨具、餐具类：烤盘、炊具、茶具、酒具、餐厨用品、烘焙用具、套装

餐具、散装餐具（刀、叉等）、玻璃器具、厨房工具及配件、餐具、柜

系列等；

礼品赠品：眼镜、工艺品、奖章奖、牌、纪念品、徽章定制、礼品钥匙

扣、相框、旅游纪念品、相框、钟表、贺卡等。

运动休闲品：休闲体育用具、水上娱乐运动用具及设备、沙滩休闲系列、

野营用具、太阳镜、帐篷、吊床、箱包、健身器材、桑拿设备、康体设

备等、马具、马术运动装备及服装等。



印尼家居预注册买家
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2023印尼
家居市场新风向

03/印尼儿童玩具市场市场体量

庞大，内需强劲

04/疫情催生出印尼家居市场更

多的需求

05/印尼，东南亚地区最大的电商市场

在过去三年里，印尼的电子商务每年都以两倍的速度增长。印尼银行2020年8月的数据显示，
在疫情期间，印度尼西亚电子商务交易量增长了26％，消费者数量增长了51％。印尼消费者
平均每个月在电商平台购物3到5次，在电商平台上的支出大概占其月收入的15%。清洁用品、
个人洗护用品和家居装饰品是消费者购买最多的商品。

目前，印尼人口超过2.7亿，当中逾7200万
人是不足14岁的儿童，人口结构年轻化，而
每年更有约500万名新生婴儿。庞大的儿童
人口、不断增加的中产阶级、高收入阶层消
费力旺盛，对品牌玩具产品复购率呈上升趋
势。  

疫情导致在家时间变多，越来越多的人把摆
弄花草当做闲暇时的一大乐趣。根据Lazada
的数据显示，“户外和花园”类别的产品销量
增长了38%。在疫情宅家期间，许多消费者
正在利用这个机会给家里营造一种新的氛围。 

01/RCEP签订，中国与印尼家居

贸易前景良好

02/厨房用具市场稳健增长

11月15日，15国RCEP正式签订，未来10-35
年关税将削减到零关税，中国家居产品将加
快向东南亚地区转移，与印尼间的家居礼品
贸易前景良好。

过去几年，印尼厨房用具的销量一直大幅增
长。年轻的印尼人更喜欢拥有创新设计、不
同风格和特点的厨房用具。随着中国厨具用
品在产品设计、技术、创新、质量、品牌的
不断进步和提升，加上有竞争力的价格，中
国厨具用品在印尼的市场份额将逐步提高。



高效安全参展模式

网展贸META双线双展
独创31天超长服务模式，通过展前预商洽，展中热交流、展后二次运营
三个周期，将商机潜力最大限度激发，帮助展商获得更多采购意向相匹
配的买家客户。

 

参展模式
 

展品出海
专业布展物料推荐

展品提前出海

展商上线
外贸服务团队

协助展商上线沟通

买家到场
展前邀约精准买家到场
外贸服务团队完成基础产品介绍

即时商洽
展商与现场买家1V1线上云商洽
外贸服务团队协助现场
视频会议组织召开
视频会议系统及高速网络全线护航

展后服务
线上线下买家采购需求再次检索
匹配
后续订单协助跟进撮合
参展企业定制报告提供


